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 مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی 
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 چکیده

ترین  های نوین، تهدیدهای نوپدید فرهنگی به یکی از مهم های ارتباطی و افزایش نفوذ رسانه با گسترش فناوری 

ای کارکنان  اند. در این میان، ارتقای سواد رسانه های نظامی تبدیل شدههای امنیت نرم و شناختی سازمان چالش 

های  تواند نقش مؤثری در افزایش توانایی آنان برای تشخیص، تحلیل، ارزیابی و مدیریت پیامنیروهای مسلح می

پذیری در برابر جنگ شناختی، عملیات روانی و انتشار اخبار نادرست ایفا کند. پژوهش  ای و کاهش آسیب رسانه 

ای بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران در مواجهه با تهدیدهای  حاضر با هدف بررسی تأثیر سواد رسانه

همبستگی است.  -رهنگی انجام شده است. این پژوهش از نظر هدف کاربردی و از نظر روش، توصیفینوپدید ف

ها از طریق پرسشنامه استاندارد آمادگی در  جامعه آماری شامل کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران بوده و داده 

ها از آمار توصیفی و استنباطی و وتحلیل دادهمنظور تجزیهبرابر تهدیدهای نوپدید فرهنگی گردآوری شده است. به

های پژوهش  بهره گرفته شد. یافته SmartPLS و SPSS افزارهایسازی معادلات ساختاری با استفاده از نرم مدل 

ایران در  دهد که سواد رسانه نشان می اسلامی  ارتش جمهوری  بر آمادگی کارکنان  ای تأثیر مثبت و معناداری 

فرهنگی دارد و ابعاد مختلف آن، از جمله دسترسی، تحلیل، ارزیابی انتقادی و تولید  مواجهه با تهدیدهای نوپدید  

شود. بر  آوری فرهنگی کارکنان می گیری و تابای، موجب ارتقای قدرت تشخیص، تصمیمهای رسانه آگاهانه پیام 

سازی  های آموزشی هدفمند و نهادینهای، تدوین سیاستهای آموزشی مبتنی بر سواد رسانه این اساس، توسعه برنامه 

تواند به افزایش امنیت فرهنگی و شناختی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ها میفرهنگ استفاده آگاهانه از رسانه 

 .ایران کمک کند

ای، تهدیدهای نوپدید فرهنگی، آمادگی کارکنان، ارتش جمهوری اسلامی ایران، امنیت  سواد رسانه  :هاکلیدواژه 

 .شناختی، جنگ شناختی
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 مقدمه 
اد رسانهاى یکی از مباحث جذاب در حوزه ارتباطات و به عنوان یک اندیشه کلیدى مطرح است که سو

در نتیجه آن افراد خود را به رسانهها اعلام مینمایند، تا معناى پیامهایی که با آنها مواجه میشوند تعبیر 

نهاى را از یکدیگر تفکیک و تفسیر کنند. افراد با داشتن سواد رسانهاى میتوانند رسانهها و تولیدات رسا

و شناسایی نمایند؛ زیرا در حال حاضر قرار گرفتن افراد در انتهاى مسیر رسانهها به عنوان دریافتکنندگان  

پیام پایان یافته است و آنها باید در فرآیند ارتباط، شرکاى فعالی باشند. اما متأسفانه خواست اکثر افراد 

مند با رسانهها است. در حالی که مصلحت آنها در برخوردى هدفمند  برخورد یک سویه، انفعالی و غیرهدف

با رسانه بوده و در مرحله اول باید میزان آگاهی و توان دریافت اطلاعات را تقویت کرده و با همین توان 

کردن،   رسانهاى هوشیار  سواد  هدف  نمایند.  حرکت  بیشتر  خواست  و  انتقادى  روحیه  تقویت  جهت  در 

ادسازى مخاطب است. در هر حال سواد رسانهاى قصد هوشیارسازى و اختیار بخشی  اختیار بخشی و آز

به مخاطب را دارد. در چنین عصرى این مهارتها پایه و اساس آینده جامعه آگاه را تشکیل میدهد و  

باعث تقویت و قدرتمند شدن ساختارهاى دموکراتیک جامعه میشود. اگر مهارتهاى زیادى داشته باشیم  

نیم اطلاعات و آگاهی خودمان را طبقهبندى و در جاى مناسب از آنها استفاده کنیم نمیتوانیم  اما نتوا

نظرات خود را به سطح وسیع و گستردهااى از پیام رسانهها که ما را از هر سو محاصره کردهااند عرضه 

از رسانههاست.   ما  بودن آگاهی  نامتعادل  دانش و  از محدودیت  اینها ناشی  اساس   1کنیم که همه  بر 

 نظریه جیمز پاتر، سواد رسانه مجموعهاى از چشم اندازها یا جنبههاى فکرى است که ما براى قرار گرفتن
 

در معرض رسانه، فعالانه از آنها بهرهبردارى میکنیم تا معناى پیامهاى را که با آن روبرو میشویم تفسیر  

کنیم. ما چشم اندازهاى خود را با استفاده از ساختارهاى دانش خود میسازیم و براى ساختن ساختارهاى  

ابزار، مهارتهاى ما و ما از دانش، به ابزار و مواد اولیه نیاز داریم. این  اولیه، اطلاعات به دست آمده  ده 

رسانهها و دنیاى واقعی است. استفاده فعالانه از رسانهها بدان معنی است که ما از پیامها آگاهی داریم و  

کارکنان و مخاطبین رسانهها در معرض تهدیدهاى مختلفی    ٢به طور خود آگاهانه با آنها تعامل داریم.  

تهدیدهاى فرهنگی میباشند. رسانههاى مدرن امروزى میتوانند    هستند از جمله این تهدیدهاى رسانهاى،

با بهرهگیرى از فرآیند دایمی و پویا، عناصر قدرتمند فرهنگی موردنظر، از جمله باورها و مقدسات را انتقال  

دهند و با عرضه الگوهاى فکرى، فرهنگ موردنظر، شیوه اندیشه، رفتار ونگرش افراد را دچار دگرگونی  

اجبارى و در  سازند. کش یافته،  از رسانهها به صورتکاملاً سازمان  بهرهگیرى  با  ورهاى غربی میکوشند 
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جهت منافع خویش به منظور حاکم ساختن خود بر کشور هدف، شیوههاى فکرى فرهنگ خود را انتقال  

دهند. این انتقال فرهنگی که تشبهپذیرى متناظر دارد، سبب از بین رفتن کامل هویت گیرنده فرهنگ و  

 از خودبیگانگی فرهنگی آن در برابر فرهنگ مسلط میشود.

 بیان مسئله

های توانمندساازی افراد در عصار ارتباطات و فناوری اطلاعات به ترین مؤلفهای یکی از مهمساواد رساانه

ای ایفا  های رسانهرود و نقش اسااسی در افزایش قدرت تحلیل، ارزیابی و استفاده آگاهانه از پیامشامار می

های اجتماعی و بساترهای ارتباطی دیجیتال موجب شاده اسات های نوین، شابکهکند. گساترش رساانهمی

رو، کنناده پیاام، باه تولیادکنناده و باازنشااارکنناده محتوا نیز تبادیال شاااوناد. ازاینکاه افراد علاوه بر دریاافات

سااز تأثیرپذیری از اطلاعات نادرسات، عملیات روانی، شاایعات  تواند زمینهها میبرخورد منفعلانه با رساانه

ها  مقابل، برخورد فعال، آگاهانه و انتقادی با رسااانه و سااایر تهدیدهای فرهنگی و شااناختی شااود. در

 .ای استمستلزم برخورداری از سطح مطلوبی از سواد رسانه

هایی است که به افراد ها و نگرشای از دانش، مهارتای مجموعهبر اساس دیدگاه جیمز پاتر، سواد رسانه

صاورت نقادانه تحلیل، ارزیابی و تفسایر کنند و در مواجهه با حجم ای را بههای رساانهدهد پیامامکان می

ای صارفاً به توانایی اساتفاده  های آگاهانه اتخاذ نمایند. از این منظر، ساواد رساانهگساترده اطلاعات، تصامیم

هایی همچون دساترسای به اطلاعات، تحلیل و ارزیابی  شاود، بلکه شاامل مهارتها محدود نمیاز رساانه

انتقادی محتوا، تشااخیص اخبار جعلی، شااناخت اهداف تولیدکنندگان پیام و تولید مساائولانه محتوای  

 .شودای نیز میرسانه

عنوان یکی از ابعااد مهم تهادیادهاای نرم، بیش از گاذشاااتاه از طریق امروزه تهادیادهاای نوپادیاد فرهنگی باه

ای، گیری از ابزارهای رسااانهاند. این تهدیدها با بهرههای نوین و فضااای مجازی گسااترش یافتهرسااانه

توانند  ها، سبک زندگی و هویت فرهنگی افراد هستند و میها، نگرشدرصدد تأثیرگذاری بر باورها، ارزش

رو، افزایش آمادگی  بر انساجام اجتماعی، سارمایه فرهنگی و امنیت شاناختی جامعه اثرگذار باشاند. ازاین

 .ای برخوردار استافراد برای شناسایی، تحلیل و مدیریت این تهدیدها از اهمیت ویژه

ای و نقش مؤثر در های حرفهدر این میان، کارکنان ارتش جمهوری اسااالامی ایران به دلیل مسااائولیت

ای هساتند تا  حفظ امنیت ملی، بیش از ساایر اقشاار نیازمند برخورداری از ساطح مناسابی از ساواد رساانه

یافته  های سااازمانبتوانند در برابر تهدیدهای نوپدید فرهنگی، جنگ شااناختی، عملیات روانی و جریان
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پذیری فرهنگی و شاناختی خود و ساازمان بکاهند.  های آگاهانه اتخاذ کرده و از آسایباطلاعاتی، تصامیم

ای ارتقای آمادگی این کارکنان در مواجهه با چنین تهدیدهایی، مستلزم شناخت میزان تأثیر سواد رسانه

 .های آنان استبر توانمندی

ای و آمادگی  شاده در زمینه بررسای ارتباط ساواد رساانههای انجامبا وجود اهمیت این موضاوع، پژوهش

رو، پژوهش حاضار  کارکنان نیروهای مسالح در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی محدود اسات. ازاین

ای بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اساالامی ایران در مواجهه با  با هدف بررساای تأثیر سااواد رسااانه

شاااود تاا ضااامن تبیین رابطاه میاان این دو متهیر، زمیناه ارا اه  تهادیادهاای نوپادیاد فرهنگی انجاام می

راهکارهای علمی و کاربردی برای ارتقای آمادگی فرهنگی و شاناختی کارکنان ارتش جمهوری اسالامی  

 .ایران را فراهم سازد

 اهمیت و ضرورت پژوهش

 اهمیت پژوهش

تواند آثار و پیامدهای مثبت زیر را برای کارکنان و سازمان ارتش جمهوری اسلامی  انجام این پژوهش می

 :ایران به همراه داشته باشد

ای در افزایش آمادگی کارکنان ارتش در مواجهه با تهدیدهای نوپدید  تبیین نقش سواد رسانه •

 .فرهنگی

 .ایهای رسانهارتقای توانایی کارکنان در شناسایی، تحلیل و ارزیابی انتقادی پیام •

جنگ  • و  جعلی  اخبار  روانی،  عملیات  برابر  در  کارکنان  فرهنگی  و  شناختی  آمادگی  افزایش 

 .شناختی

 .ای مخربهای رسانهگیری آگاهانه و کاهش تأثیرپذیری از پیامتقویت قدرت تصمیم •

های اجتماعی  های نوین، شبکه توانمندسازی کارکنان در استفاده مسئولانه و هدفمند از رسانه  •

 .و فضای مجازی

 .ایهای رسانهافزایش قدرت تشخیص و مقابله با تهدیدهای فرهنگی و شناختی در محیط •

 .ای کارکنانپذیری رسانهتقویت تفکر انتقادی، خودآگاهی و مسئولیت  •

برنامه • برای  علمی  سیاستارا ه شواهد  رسانه ریزی آموزشی و تدوین  ارتقای سواد  ای در های 

 .ارتش جمهوری اسلامی ایران
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 ضرورت پژوهش 

 :تواند پیامدهای منفی زیر را برای کارکنان و سازمان به همراه داشته باشدعدم انجام این پژوهش می

 .کاهش آمادگی کارکنان در شناسایی و مقابله با تهدیدهای نوپدید فرهنگی •

 .پذیری در برابر عملیات روانی، اخبار جعلی، شایعات و جنگ شناختیافزایش آسیب  •

 .ایهای رسانهضعف در تحلیل، ارزیابی و تفسیر انتقادی پیام •

های  ها و شبکهافزایش احتمال پذیرش و بازنشر آگاهانه یا ناآگاهانه محتوای مخرب در رسانه  •

 .اجتماعی

 .ای و اطلاعاتیهای رسانهگیری صحیح در مواجهه با جریانکاهش توان تصمیم •

جریان  • از  تأثیرپذیری  افزایش  و  کارکنان  شناختی  و  فرهنگی  امنیت  رسانهتضعیف  ای های 

 .معارض

ای های ارتقای سواد رسانه های آموزشی و سیاستنبود شواهد علمی کافی برای طراحی برنامه •

 .در ارتش جمهوری اسلامی ایران

کاهش توان سازمان در ارتقای آمادگی فرهنگی و شناختی کارکنان برای مواجهه با تهدیدهای   •

 .نوپدید فرهنگی

 اهداف پژوهش 

 اصلی    هدف

رسانه • تأثیر سواد  با  بررسی  مواجهه  ایران در  اسلامی  جمهوری  ارتش  بر آمادگی کارکنان  ای 

 .تهدیدهای نوپدید فرهنگی

 اهداف فرعی

ای بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران در بررسی تأثیر بعد آگاهی سواد رسانه .1

 .مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی

ای بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی بررسی تأثیر بعد تجزیه و تحلیل سواد رسانه  .2

 .ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی

ای بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی  بررسی تأثیر بعد ارزیابی انتقادی سواد رسانه .3

 .ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی
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ای بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری  بررسی تأثیر بعد تولید و انتشار آگاهانه محتوای رسانه  .4

 .اسلامی ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی

 سؤالات پژوهش 

 سؤال اصلی پژوهش 

رسانه • با  سواد  مواجهه  در  ایران  اسلامی  جمهوری  ارتش  کارکنان  آمادگی  بر  تأثیری  چه  ای 

 تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد؟ 

 سؤالات فرعی پژوهش 

رسانه .1 سواد  آگاهی  در بعد  ایران  اسلامی  جمهوری  ارتش  کارکنان  آمادگی  بر  تأثیری  چه  ای 

 مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد؟ 

ای چه تأثیری بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران بعد تجزیه و تحلیل سواد رسانه  .2

 در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد؟ 

ای چه تأثیری بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران بعد ارزیابی انتقادی سواد رسانه .3

 در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد؟ 

ای چه تأثیری بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری  بعد تولید و انتشار آگاهانه محتوای رسانه .4

 اسلامی ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد؟ 

 های پژوهش فرضیه

 فرضیه اصلی

ایران در سواد رسانه  • جمهوری اسلامی  ای تأثیر مثبت و معناداری بر آمادگی کارکنان ارتش 

 .مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد

 های فرعی فرضیه

ای تأثیر مثبت و معناداری بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی  بعد آگاهی سواد رسانه .1

 .ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد

ای تأثیر مثبت و معناداری بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری  بعد تجزیه و تحلیل سواد رسانه .2

 .اسلامی ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد
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ای تأثیر مثبت و معناداری بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری  بعد ارزیابی انتقادی سواد رسانه .3

 .اسلامی ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد

ای تأثیر مثبت و معناداری بر آمادگی کارکنان ارتش بعد تولید و انتشار آگاهانه محتوای رسانه  .4

 .جمهوری اسلامی ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد

 پیشنه پژوهش 

 های داخلیالف( پیشینه پژوهش

انجامپژوهش میهای  نشان  ایران  در  رسانهشده  سواد  که  بهدهد  مهمای  از  یکی  مؤلفه عنوان  های ترین 

های نوین، نقش مؤثری در افزایش قدرت تحلیل، ارزیابی انتقادی توانمندسازی افراد در مواجهه با رسانه

پیام تشخیص  رسانهو  رسانه های  سواد  آموزش  که  است  آن  بیانگر  مختلف  مطالعات  نتایج  دارد.  ای ای 

موجب افزایش آگاهی، تقویت تفکر انتقادی و کاهش تأثیرپذیری افراد از شایعات، اخبار جعلی و عملیات 

 .شودروانی می

ای اند که ارتقای سواد رسانهها نیز با تمرکز بر امنیت فرهنگی و تهدیدهای نرم، نشان دادهبرخی پژوهش

پذیری در برابر تواند نقش مهمی در افزایش امنیت شناختی، حفظ هویت فرهنگی و کاهش آسیبمی

تهدیدهای فرهنگی ایفا کند. همچنین مطالعات مرتبط با جنگ شناختی و فضای مجازی بیانگر آن است 

سازمان کارکنان  بهکه  حساس،  نیازمند  های  نوین  تهدیدهای  با  مقابله  برای  مسلح،  نیروهای  ویژه 

 .ای هستندهای سواد رسانهبرخورداری از مهارت 

 1-جدول شماره
 1شماره  پژوهش

 انان شهر تهران(نوجواحی مدل ارتقاء سواد رسانهاى در استفاده بهینه از رسانههاى اجتماعی )مطالعه موردى:  طر عنوان محقق

 

محل نشر/سال  

 انجام

 1٤٠٠زنین نهرور، علی اکبر فرهنگی، بهرام علیشیرى، عبداالله نعامی؛ فصلنامه مطالعات فرهنگ ی و ارتباطات،  نا

 

 سواد رسانهاى در فرهنگ خانواده چیست؟ نقش سوال اصلی

 این پژوهش به روش کیفی انجام شده است روش

ویژه والدین و معلمین به سواد رسانهاى به عنوان عامل مؤثر در افزایش آگاهی و مهارت کودکان و نوجوانان در مواجهه با فضاى مجازى  توجه  خلاصه نتایج

دو    در کاهش این آسیبها بسیار مؤثر و کلیدى است. قبل از هر چیز نباید از آموزش این دو قشر تأثیرگذار غفلت کرد. اولیاى خانه و مدرسه هر 

در کنار فرزندان این مرز و بوم و حتی جلوتر از آنان به مهارت کاف ی در نحوه مصرف رسانهاى دست یافته باشند و خود در مواجهه با    باید 

 رسانهها، تفکرى نقاد و فعال داشته باشند تا در ادامه، موفق به پرورش فرزندانی این چنین شوند. 

 

 2-جدول شماره

https://www.jcsc.ir/article_244431_1aed5a651e368848192758f624b831e1.pdf
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 ٢شماره پژوهش

 آسیبها و تهد یدهاى زیست بوم جدید و ضرورت آموزش سواد رسانهاى عنوان محقق

 

محل نشر/سال  

 انجام 

 1٤٠٠، سمانه، هما یش ملی تربیت در زیست بوم جدید تهران، قربانی

 

 آسیبها و تهد یدهاى زیست بوم جدید و ضرورت آموزش سواد رسانهاى چگونه سوال اصلی

 آمیخته روش

ویژه والدین و معلمین به سواد رسانهاى به عنوان عامل مؤثر در افزایش آگاهی و مهارت کودکان و نوجوانان در مواجهه    توجه خلاصه نتایج

با فضاى مجازى در کاهش این آسیبها بسیار مؤثر و کلیدى است. قبل از هر چیز نباید از آموزش این دو قشر تأثیرگذار غفلت 

در کنار فرزندان این مرز و بوم و حتی جلوتر از آنان به مهارت کاف ی در نحوه مصرف   کرد. اولیاى خانه و مدرسه هر دو باید 

رسانهاى دست یافته باشند و خود در مواجهه با رسانهها، تفکرى نقاد و فعال داشته باشند تا در ادامه، موفق به پرورش فرزندانی 

 این چنین شوند. 

 

 3-جدول شماره

 3وهش شماره پژ

 

 انان شهر تهران(نوجواحی مدل ارتقاء سواد رسانهاى در استفاده بهینه از رسانههاى اجتماعی )مطالعه موردى: طر عنوان محقق

 

محل نشر/سال  

 انجام 

 1٤٠٠فصلنامه مطالعات فرهنگ ی و ارتباطات، زنین نهرور، علی اکبر فرهنگی، بهرام علیشیرى، عبداالله نعامی؛ نا

 

 می باشد؟ احی مدل ارتقاء سواد رسانهاى در استفاده بهینه از رسانههاى اجتماعی به چه صورتطر سوال اصلی

 آمیخته روش

عناصر ارتقاء سواد رسانهاى شامل سه سطح: کلان    -1بخش    ٦ل پیشنهادى مبتنی بر  مد خلاصه نتایج

)شامل بهبود روشهاى آموزشی، انسجام و همنگرى در سیاستگزارى و برنامهریزى، ایجاد 

و   مربیان  آموزش  همسالان،  با  گروهی  تعامل  )شامل  میانی  سطح  و...(،  ملی  اینترنت 

 فناورانه، شناخت معرفت ی، شناختخانوادهها(، و سطح خرد )شامل شناخت 
 

عوامل مؤثر   -٣عوامل زم ینهاى )شامل ویژگیهاى فردى و زمینههاى فردى(،    -٢نتایج رسانه و تولید محتوا(،    خلاصه

خرد(،   و  میانی  کلان،  سطح  عوامل  دولت،    - ٤)مقولههاى  نقش  )شامل  مداخلهگر  عوامل 

راهبردها )شامل راهبردهاى آموزشی، فرهنگساز ى، برنامهریزى و  -٥قوانین و مقررات(،  

 پیامدها )شامل پیامدهاى اقتصاد ى، اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و ...( است.  -٦( و اجرایی

 

 

 

 

 

https://www.jcsc.ir/article_244431_1aed5a651e368848192758f624b831e1.pdf
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 4-جدول شماره

 4وهش شماره پژ

 

 سواد رسانهاى در فرهنگ خانواده  نقش عنوان محقق

 

محل  

 نشر/سال انجام 

وکیلی، الهه، بیست و ششمین نشست تخصصی اقتصاد و رسانه و همایش ملی آفند رسانهاى،  

 1٤٠٠دماون د،  

 

 سواد رسانهاى در فرهنگ خانواده چیست؟  نقش سوال اصلی

 کمی روش

ر فناورىهاى نوین ارتباطی بههمراه تحولات بهوجود آمده در فضاى مجازى، آسیبهاى بسیار  ظهو خلاصه نتایج

ى در عصر حاضر ایجاد نموده و کارکردهاى بسیارى از خانوادهها را دچار اختلال کرده است. لذا مجهز  

 بودن افراد به مهارتها
 

اد رسانهاى در این دنیاى دیجیتالی و اطلاعات ی، از اهمیت ویژهاى برخوردار است و افراد و  سو

بهویژه والدین باید نسبت به فراگیرى این مهارت اقدام نمایند تا بتوانند با استفاده از معیارهاى  

 مناسب، به ارزیابی شبکههاى اجتماعی

اخبار مندرج در آنها پرداخته و اطلاعات صحیح و کارآمد را براى تصمیمگیرىهاى خود مورد  

 استفاده قرار دهند.

 

 های خارجی پیشینه پژوهش

های اساسی ارتقای امنیت عنوان یکی از مؤلفه ای بهدهد که سواد رسانهالمللی نشان میهای بینپژوهش

های شود. در دههای شناخته میآوری افراد در برابر تهدیدهای رسانهشناختی، تفکر انتقادی و افزایش تاب

ای به های اجتماعی و جنگ اطلاعاتی، محققان توجه ویژههای دیجیتال، شبکهاخیر، با گسترش رسانه

 .اندای در مقابله با تهدیدهای فرهنگی و شناختی داشتهنقش سواد رسانه

داند که افراد را هایی میها و نگرشای از دانش، مهارتای را مجموعهسواد رسانه Potter  ،201۹ پاتر

صورت فعال تحلیل، ارزیابی و تفسیر کنند. وی معتقد است هرچه ای را بههای رسانهسازد پیامقادر می

ای افراد بالاتر باشد، توانایی آنان در تشخیص اطلاعات نادرست، مقاومت در برابر اقناع سطح سواد رسانه

 .یابدگیری آگاهانه نیز افزایش میای و تصمیمرسانه

های مند مهارتای نشان داد که آموزش نظامدر پژوهشی درباره آموزش سواد رسانه Hobbs  ،2020 هابز
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طور معناداری افزایش  پذیری و توانایی ارزیابی منابع اطلاعاتی را بهای، تفکر انتقادی، مسئولیتسواد رسانه 

ای یکی از مؤثرترین ابزارها برای مقابله با اخبار جعلی، اطلاعات کند که سواد رسانهدهد. وی تأکید میمی

 .کننده و دستکاری افکار عمومی استگمراه

آوری شناختی دریافتند  ای بر تاببا بررسی تأثیر سواد رسانهNamle et al.  ،2021 نامله و همکاران

ای بالاتری برخوردارند، در برابر عملیات روانی، تبلیهات های تحلیل و ارزیابی رسانهافرادی که از مهارت 

دهند و کمتر تحت تأثیر جنگ های اطلاعاتی مخرب مقاومت بیشتری از خود نشان میهدفمند و جریان

 .گیرندشناختی قرار می

ای و امنیت اطلاعات گزارش کردند  ای پیرامون سواد رسانه در مطالعهWu et al.  ،2022 وو و همکاران

پذیری کاربران در فضای ای نقش مؤثری در افزایش آگاهی امنیتی، کاهش آسیب که ارتقای سواد رسانه 

تصمیم بهبود  و  رسانهمجازی  تهدیدهای  با  مواجهه  در  آموزش گیری  که  گرفتند  نتیجه  آنان  دارد.  ای 

 .ها کمک کندتواند به ارتقای امنیت فرهنگی و شناختی سازمانای میمستمر سواد رسانه

را یکی از  (MIL) ای و اطلاعاتیهای خود، سواد رسانهنیز در گزارشUNESCO  ،2023 یونسکو

فرهنگی   تهدیدهای  و  اطلاعاتی  جنگ  نادرست،  اطلاعات  با  مقابله  برای  معاصر  جوامع  اساسی  الزامات 

ای موجب افزایش مشارکت آگاهانه های سواد رسانهمعرفی کرده است. بر اساس این گزارش، توسعه مهارت

 .شودای مخرب میهای رسانهشهروندان، تقویت امنیت شناختی و کاهش اثرپذیری از جریان

ای نقش مهمی در افزایش آمادگی افراد  دهد که سواد رسانههای خارجی نشان میدر مجموع، پژوهش

کاهش   و  انتقادی  تفکر  تقویت  شناختی،  امنیت  ارتقای  فرهنگی،  نوپدید  تهدیدهای  با  مواجهه  برای 

پذیری در برابر عملیات روانی و اطلاعات نادرست دارد. با وجود این، مطالعات اندکی به بررسی این آسیب 

به  و  مسلح  نیروهای  کارکنان  میان  در  سازمانموضوع  بستر  در  پرداختهویژه  نظامی  ازاین های  رو،  اند؛ 

 .تواند این خلأ علمی را تا حدی برطرف کندپژوهش حاضر می

 جنبه نوآوری پژوهش 

ای بر آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی  نوآوری اصلی این پژوهش در بررسی تأثیر سواد رسانه 

های متعدد در حوزه سواد  ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی است. با وجود انجام پژوهش

ای و  ای جامع که رابطه میان سواد رسانهای، امنیت فرهنگی و تهدیدهای نوپدید، تاکنون مطالعهرسانه

میزان آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران را در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی بررسی  
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 .کند، بسیار محدود است

 مبانی نظری پژوهش 

 ای در ارتقای آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران جایگاه سواد رسانه

های فردی و  ترین مهارتای به یکی از مهمهای نوین، سواد رسانهدر عصر ارتباطات و گسترش فناوری 

ای که اهمیت آن در دنیای امروز کمتر از سواد خواندن و نوشتن نیست.  گونهسازمانی تبدیل شده است؛ به

های برخط و ظهور جنگ شناختی سبب شده  های اجتماعی، رسانهحجم گسترده اطلاعات، توسعه شبکه 

های هدفمند،  ویژه نیروهای مسلح، بیش از هر زمان دیگری در معرض پیامها، بهاست که کارکنان سازمان

ای رو، برخورداری از سواد رسانه اخبار جعلی، عملیات روانی و تهدیدهای نوپدید فرهنگی قرار گیرند. ازاین 

ضرورت   یک  ایران،  اسلامی  جمهوری  ارتش  کارکنان  ارتقای  برای  آمادگی،  حفظ  راستای  در  راهبردی 

 .رودهای فرهنگی و سازمانی به شمار میامنیت شناختی و صیانت از ارزش 

صورت آگاهانه دریافت، تحلیل و ارزیابی  ای را به های رسانهسازد تا پیامای، کارکنان را قادر میسواد رسانه 

شود کارکنان در برابر کرده و اعتبار منابع اطلاعاتی را تشخیص دهند. همچنین این مهارت موجب می

شایعات، اخبار جعلی، عملیات نفوذ، تبلیهات هدفمند و سایر تهدیدهای فرهنگی و شناختی، واکنشی  

ای نقش مؤثری در افزایش  منطقی، آگاهانه و مبتنی بر تفکر انتقادی داشته باشند. در نتیجه، سواد رسانه

گیری، ارتقای هوشیاری و تقویت آمادگی کارکنان برای مقابله با تهدیدهای نوپدید فرهنگی  توان تصمیم 

 .کندایفا می

های عنوان یکی از محورهای اصلی برنامهای باید بهدر ارتش جمهوری اسلامی ایران، آموزش سواد رسانه 

های آموزشی  تواند از طریق دورهها میآموزشی و توانمندسازی کارکنان مورد توجه قرار گیرد. این آموزش 

های های مجازی، تولید محتوای آموزشی و برگزاری نشست افزایی، آموزش های مهارتتخصصی، کارگاه

ای، تقویت قدرت تحلیل و ارزیابی اطلاعات،  ها، ارتقای دانش رسانهعلمی اجرا شود. هدف از این برنامه

 .توسعه تفکر انتقادی و افزایش توان کارکنان در تشخیص و مقابله با تهدیدهای نوپدید فرهنگی است

های وابسته به نیروهای مسلح از منظر سازمانی، نهادهای آموزشی ارتش، مراکز آموزش تخصصی، دانشگاه

با  ای کارکنان دارند. این مراکز میو مراکز پژوهشی دفاعی، نقش اساسی در توسعه سواد رسانه توانند 

های مستمر و کاربردی را های نیروهای مسلح، آموزش های آموزشی متناسب با مأموریتتدوین سرفصل

 .ای ارا ه داده و زمینه ارتقای آمادگی فرهنگی و شناختی کارکنان را فراهم کننددر حوزه سواد رسانه 
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افزایش آگاهی رسانهطور کلی، آموزش سواد رسانه به ایران افزون بر  ای ای در ارتش جمهوری اسلامی 

ای، افزایش امنیت های رسانهکارکنان، موجب تقویت تفکر انتقادی، بهبود قدرت تحلیل و ارزیابی پیام

پذیری در برابر جنگ نرم و جنگ شناختی و ارتقای آمادگی سازمانی در مواجهه شناختی، کاهش آسیب

می فرهنگی  نوپدید  تهدیدهای  رسانهبا  سواد  بنابراین،  نهشود.  از ای  یکی  بلکه  فردی،  مهارت  یک  تنها 

های اساسی ارتقای توان دفاع فرهنگی و افزایش آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران در مؤلفه 

 .شودبرابر تهدیدهای نوین محسوب می

 ایلزوم آموزش سواد رسانه

های دیجیتال و فضای مجازی، محیط های اجتماعی، رسانههای ارتباطی، توسعه شبکه گسترش فناوری

طور اساسی دگرگون کرده است. در چنین شرایطی، کارکنان نیروهای اطلاعاتی و امنیتی جوامع را به 

ای از های دفاعی و امنیتی خود، بیش از گذشته در معرض حجم گستردهمسلح به دلیل ماهیت مأموریت

ای، عملیات روانی، اخبار جعلی، جنگ شناختی و تهدیدهای نوپدید فرهنگی قرار دارند.  های رسانهپیام

رسانه ازاین  سواد  آموزش  بهرو،  امنیتی  ای  و  شناختی  فرهنگی،  آمادگی  ارتقای  الزامات  از  یکی  عنوان 

 .رودیکارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران، ضرورتی انکارناپذیر به شمار م

ای ای، معتقد است که سواد رسانه، از پیشگامان آموزش سواد رسانه(Barry Duncan) «بری دانکن»

ها است. وی دلایل ضرورت آموزش سواد های ناشی از گسترش رسانه ها و آسیبپاسخی مؤثر به چالش

ای شدن بخش عمده اطلاعات،  ها در زندگی فردی و اجتماعی، رسانهای را شامل نفوذ گسترده رسانهرسانه

ها بر نگرش و رفتار مخاطبان، تبدیل مخاطبان منفعل به مخاطبان فعال و آگاه،  تأثیر غیرمستقیم رسانه

های داند. این دیدگاه در محیطها، هنجارها و الگوهای رفتاری میدهی ارزشها در شکلو نقش رسانه

تأثیرپذیر هرگونه  زیرا  است؛  برخوردار  بیشتری  اهمیت  از  پیامنظامی  از  هدایتی  میهای  بر شده  تواند 

 .ای کارکنان اثرگذار باشدآمادگی شناختی و عملکرد حرفه

مهم از  رسانهیکی  سواد  آموزش  ضرورت  دلایل  پیچیدگی  ترین  و  اطلاعات  حجم  روزافزون  افزایش  ای، 

ای است. در عصر حاضر، کارکنان ارتش روزانه با حجم عظیمی از اطلاعات، اخبار، تصاویر و  فضای رسانه

ها با هدف تأثیرگذاری بر افکار عمومی، ایجاد تردید، تضعیف هایی مواجه هستند که بخشی از آنپیام

ارزش  تولید و منتشر میاعتماد، تهییر  ناامیدی  القای  از مهارت ها و  های سواد  شوند. بدون برخورداری 

ای، تشخیص اطلاعات صحیح از اخبار جعلی، تحلیل اهداف تولیدکنندگان محتوا و ارزیابی اعتبار رسانه



64 / ...  کارکنان یک دانشگاه نظامی  تحلیل وضعیت سواد مالی   

64 

 

 .منابع اطلاعاتی بسیار دشوار خواهد بود

کنندگان منفعل اطلاعات خارج شده  شود کارکنان ارتش از حالت مصرفای موجب میآموزش سواد رسانه 

ها توانایی آنان را در شناسایی عملیات گر و مسئول تبدیل شوند. این آموزشو به مخاطبانی آگاه، تحلیل

ابزارهای جنگ شناختی  ها، شایعهروانی، جنگ روایت سازی، تحریف واقعیت، تبلیهات هدفمند و سایر 

 .کندگیری آگاهانه و مبتنی بر تحلیل را فراهم میدهد و زمینه تصمیمافزایش می

تدریج نگرش،  ها، بهها با تکرار مستمر پیامکند که رسانهاز سوی دیگر، نظریه کاشت جورج گربنر بیان می

ای کافی باشند،  دهند. بنابراین، کارکنانی که فاقد سواد رسانهبینی مخاطبان را شکل میادراک و جهان

شده قرار ای هدایتهای رسانهشده و جریانهای تحریفصورت ناخودآگاه تحت تأثیر روایتممکن است به

رسانه  سواد  آموزش  پیامگیرند.  ارزیابی  و  تحلیل  قدرت  انتقادی،  تفکر  تقویت  با  چنین ای  احتمال  ها، 

 .دهد هایی را کاهش میتأثیرپذیری

های مند در برنامهصورت مستمر و نظامای باید بهدر ارتش جمهوری اسلامی ایران، آموزش سواد رسانه 

دوره برگزاری  شود.  گنجانده  کارکنان  کارگاهآموزشی  تخصصی،  آموزشهای  آموزشی،  های های 

تمرین با  الکترونیکی،  متناسب  آموزشی  محتوای  تولید  شناختی،  جنگ  سناریوهای  بر  مبتنی  های 

ترین راهکارهای تحقق ای کارکنان، از مهمروزرسانی مستمر دانش رسانههای نیروهای مسلح و بهمأموریت

 .روداین هدف به شمار می

شود، بلکه با  تنها موجب افزایش آگاهی و توان تحلیل کارکنان میای نهدر مجموع، آموزش سواد رسانه 

پذیری در آوری فرهنگی و کاهش آسیبگیری، افزایش تابتقویت امنیت شناختی، ارتقای قدرت تصمیم 

برابر تهدیدهای نوپدید فرهنگی، نقش مهمی در ارتقای آمادگی کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران 

عنوان یکی از  ای باید بهرو، توسعه آموزش سواد رسانهکند. ازاینهای سازمانی ایفا میبرای انجام مأموریت

 .راهبردهای اساسی ارتقای توان دفاع فرهنگی و شناختی نیروهای مسلح مورد توجه قرار گیرد

 ای در ایران گذاری برای آموزش سواد رسانه سیاست

ای یکی از الزامات اساسی برای ارتقای توانمندی شناختی و فرهنگی  گذاری در حوزه سواد رسانهسیاست

های اجتماعی  های دیجیتال، شبکههای نوین است. با گسترش رسانه جامعه در عصر ارتباطات و فناوری

ای دیگر یک انتخاب نیست، بلکه ضرورتی راهبردی برای حفظ و ابزارهای هوشمند، آموزش سواد رسانه

می محسوب  ملی  حتی  و  اجتماعی  فرهنگی،  اینامنیت  از  سیاستشود.  است  لازم  با  رو،  کشور  گذاران 
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 .ای را در تمامی سطوح جامعه فراهم کنندهای جامع آموزشی، زمینه توسعه سواد رسانه تدوین برنامه

صورت مستمر در تمامی مراحل آموزشی ادامه ای باید از سنین پایین آغاز شود و بهآموزش سواد رسانه 

دهی نگرش انتقادی کودکان نسبت به عنوان نخستین نهاد تربیتی، نقش مهمی در شکلیابد. خانواده به

ای یاری های رسانهها دارد و والدین باید متناسب با سن فرزندان، آنان را در تحلیل و ارزیابی پیامرسانه

رسانه گنجاندن مفاهیم سواد  با  باید  نیز  رسمی  خانواده، نظام آموزش  برنامهدهند. در کنار  های ای در 

های تحلیل، ارزیابی، نقد و تولید مسئولانه محتوا ها و مراکز آموزش عالی، مهارتدرسی مدارس، دانشگاه

 .را در فراگیران تقویت کند

این سیاست به شمار میهای جمعی و سازمانرسانه ارکان اصلی تحقق  از  نیز  این های فرهنگی  روند. 

های ها، آموزش شیوه های آموزشی، ترویج فرهنگ استفاده صحیح از رسانه توانند با تولید برنامهنهادها می

تشخیص اخبار جعلی، مقابله با عملیات روانی و ارتقای تفکر انتقادی، نقش مؤثری در افزایش سطح سواد  

های تحلیلی پس از انتشار های تعاملی و طرح پرسشای جامعه ایفا کنند. همچنین طراحی برنامه رسانه

 .کندگر تبدیل میکننده منفعل به کاربران فعال و تحلیلمحتوا، مخاطبان را از حالت مصرف

گیری از تجربیات موفق  ای دارد. بهرهای اهمیت ویژهسازی آموزش سواد رسانه در شرایط کنونی، بومی

ها، هویت ملی و نیازهای جامعه ایرانی  کشورهای مختلف زمانی اثربخش خواهد بود که با فرهنگ، ارزش

های آموزشی باید ضمن استفاده از استانداردهای جهانی، متناسب انطباق داشته باشد. از این رو، سیاست

ویژگی فرهنگی،  با  نوپدید  تهدیدهای  برابر  در  بتوانند  تا  شوند  طراحی  کشور  اجتماعی  و  فرهنگی  های 

 .ای دشمنان، اثربخشی لازم را داشته باشندجنگ شناختی و عملیات رسانه

سیاست  ضرورت  پژوهش،  این  موضوع  به  توجه  رسانه با  سواد  حوزه  در  ارتش  گذاری  کارکنان  برای  ای 

جمهوری اسلامی ایران دوچندان است. کارکنان نیروهای مسلح به دلیل نقش راهبردی خود در حفظ 

و   جعلی  اخبار  شایعات،  روانی،  عملیات  شناختی،  جنگ  معرض  در  اقشار  سایر  از  بیش  ملی،  امنیت 

های های آموزشی تخصصی، برگزاری دورهتهدیدهای نوپدید فرهنگی قرار دارند. بنابراین، تدوین سیاست

شیوه توانمندسازی، آموزش  راستیمستمر  ارتقای مهارت های  انتقادی و  تفکر  تقویت  اطلاعات،  آزمایی 

پذیری آنان در برابر تواند ضمن افزایش آمادگی شناختی کارکنان، از آسیبای میهای رسانهتحلیل پیام

ای جلوگیری کرده و امنیت فرهنگی و سازمانی ارتش جمهوری اسلامی ایران را تقویت تهدیدهای رسانه

 .کند
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سیاست مجموع،  رسانهدر  سواد  حوزه  در  اثربخش  نظام  گذاری  خانواده،  هماهنگ  همکاری  مستلزم  ای 

های امنیتی و دفاعی است. تحقق این امر، زمینه ارتقای ها، نهادهای فرهنگی و سازمانآموزشی، رسانه

آوری شناختی و مقابله مؤثر با تهدیدهای نوپدید فرهنگی را فراهم  ای جامعه، افزایش تابفرهنگ رسانه

 .ساخته و در نیروهای مسلح به ارتقای آمادگی، هوشیاری و امنیت پایدار منجر خواهد شد

 ای برای مخاطبان های آموزش سواد رسانهمزیت

ترین ابزارهای توانمندسازی افراد در مواجهه با حجم گسترده اطلاعات ای یکی از مهمآموزش سواد رسانه 

پیام رسانهو  رسانههای  عصر  در  است.  تبلیهات،  ای  اخبار،  از  انبوهی  با  روزانه  مخاطبان  دیجیتال،  های 

روبهتحلیل آنها و محتواهای گوناگون  از  جهترو هستند که بخشی  نادرست،  است  با  ها ممکن  یا  دار 

ازاین باشند.  اقناعی و عملیات روانی تولید شده  از سواد رسانهاهداف  افراد کمک رو، برخورداری  ای به 

ای بپردازند و از تأثیرات های رسانهکند تا با نگرشی آگاهانه، نقادانه و مسئولانه به تحلیل و ارزیابی پیاممی

 .ها مصون بمانندمنفی آن

 :اند ازای برای مخاطبان عبارتهای آموزش سواد رسانهترین مزیتمهم

رسانه :هاها و کارکردهای آنشناخت انواع رسانه .1 افراد ای موجب می آموزش سواد  شود 

های نوین را درک کرده و  های اجتماعی و رسانههای سنتی، دیجیتال، شبکهتفاوت میان رسانه

  .درستی استفاده کنندمتناسب با نیازهای خود از هر یک به

ای را بدون پذیرش منفعلانه تحلیل های رسانهآموزند پیاممخاطبان می :تقویت تفکر انتقادی  .2

  .کنند، اهداف تولیدکنندگان محتوا را تشخیص دهند و اعتبار منابع اطلاعاتی را ارزیابی نمایند

افراد قادر خواهند بود اطلاعات مورد نیاز خود را از میان حجم  :مدیریت و گزینش اطلاعات .3

داده اساس گسترده  بر  و  کنند  جلوگیری  شایعات  و  جعلی  اخبار  انتشار  از  کرده،  انتخاب  ها 

  .نیازهای واقعی خود به منابع معتبر مراجعه نمایند

تصمیم .4 و  تحلیل  قدرت  رسانه :گیریافزایش  رسانه سواد  محتوای  تحلیل  توانایی  ای،  ای 

گیری منطقی را افزایش داده و از تأثیرپذیری هیجانی و  های مختلف و تصمیممقایسه دیدگاه

  .کاهدای میهای رسانهاحساسی در مواجهه با پیام

ای، افزایش ترین مزایای سواد رسانه یکی از مهم :مقابله با جنگ شناختی و عملیات روانی .5

های اقناع، تبلیهات هدفمند، تحریف واقعیت، عملیات روانی  توان مخاطبان در تشخیص تکنیک
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به امروزه  که  است  شناختی  جنگ  شناخته و  فرهنگی  نوپدید  تهدیدهای  از  بخشی  عنوان 

  .شوندمی

افراد علاوه بر مصرف آگاهانه رسانه، در   :پذیری در تولید و انتشار محتواارتقای مسئولیت .6

گذاری اطلاعات نیز مسئولانه رفتار کرده و از انتشار مطالب غیرمستند،  تولید، بازنشر و اشتراک

  .کنندزا خودداری میشایعات و محتوای آسیب 

ای موجب افزایش آگاهی نسبت به  آموزش سواد رسانه :تقویت هویت فرهنگی و اجتماعی .7

های فرهنگی، هویت ملی و دینی شده و زمینه مقاومت بیشتر در برابر تهدیدهای فرهنگی  ارزش 

 .آوردای برای تهییر باورها و سبک زندگی را فراهم میهای رسانهو تلاش

 سواد رسانهاى در جامعه 

شود که افراد را قادر هایی اطلاق میها و نگرشای از دانش، مهارتای در جامعه به مجموعهسواد رسانه

ارزیابی و تولید کنند. در عصر فناوری ای را به های رسانهسازد پیاممی صورت آگاهانه دریافت، تحلیل، 

رسانه ارتباطات،  از مهماطلاعات و  به یکی  عوامل شکلها  ارزش ترین  عمومی،  افکار  باورها و  دهنده  ها، 

تنها یک مهارت فردی، بلکه ای نه رو، برخورداری از سواد رسانهاند. ازاین رفتارهای اجتماعی تبدیل شده

ضرورتی اجتماعی برای حفظ هویت فرهنگی، افزایش مشارکت آگاهانه و ارتقای امنیت اجتماعی محسوب 

 .شودمی

گسترده حجم  با  روزانه  شهروندان  امروز،  جامعه  پیامدر  تبلیهات،  اخبار،  اطلاعات،  از  سیاسی،  ای  های 

ها  های سنتی و نوین مواجه هستند. نبود توانایی تحلیل و ارزیابی این پیامفرهنگی و اجتماعی در رسانه

تواند زمینه گسترش شایعات، اخبار جعلی، جنگ شناختی، عملیات روانی و نفوذ فرهنگی را فراهم  می

ای قادرند منابع اطلاعاتی معتبر را از منابع غیرمعتبر تشخیص کند. در مقابل، افراد دارای سواد رسانه

دهی افکار ای برای جهت های رسانهدهند، اهداف تولیدکنندگان محتوا را شناسایی کنند و در برابر تلاش

 .تری داشته باشندگیری آگاهانهعمومی، تصمیم

پذیری اجتماعی، ارتقای  ای در جامعه موجب تقویت تفکر انتقادی، افزایش مسئولیتگسترش سواد رسانه 

های ناشی از فضای مجازی و افزایش اعتماد عمومی به اطلاعات معتبر وگو، کاهش آسیبفرهنگ گفت

توانند علاوه بر مصرف آگاهانه رسانه، در  شود. همچنین، شهروندان با برخورداری از این مهارت میمی

تولید و بازنشر مسئولانه محتوا نیز نقش مؤثری ایفا کنند و از انتشار اطلاعات نادرست، شایعات و محتوای 
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 .مخرب جلوگیری نمایند

رسانه سواد  رسانهتحقق  آموزشی،  نظام  خانواده،  همکاری  نیازمند  جامعه  سطح  در  جمعی،  ای  های 

عنوان نخستین محیط تربیتی، نقش  های اجرایی است. خانواده بهها، نهادهای فرهنگی و دستگاهدانشگاه

انتقادی فرزندان نسبت به رسانهمهمی در شکل ها با  ها دارد. همچنین، مدارس و دانشگاهدهی نگرش 

های ای نسلتوانند زمینه ارتقای سواد رسانهای میهای رسانههای تحلیل، نقد و ارزیابی پیامآموزش مهارت 

رسانی صحیح، نقش مهمی  های رسمی نیز با تولید محتوای آموزشی و اطلاعآینده را فراهم سازند. رسانه

 .ای جامعه بر عهده دارنددر توسعه فرهنگ رسانه

ویژه در میان کارکنان ارتش جمهوری ای در جامعه، بهدر چارچوب موضوع این پژوهش، ارتقای سواد رسانه

اسلامی ایران، از اهمیت راهبردی برخوردار است. کارکنان نیروهای مسلح به دلیل نقش حساس خود در 

و   هدفمند  تبلیهات  روانی،  عملیات  شناختی،  جنگ  معرض  در  اقشار  سایر  از  بیش  ملی،  امنیت  حفظ 

تواند قدرت تحلیل،  ای آنان میرو، افزایش سطح سواد رسانهتهدیدهای نوپدید فرهنگی قرار دارند. ازاین

آوری ای را ارتقا داده و ضمن افزایش تابگیری آگاهانه و توان مقابله با تهدیدهای رسانههوشیاری، تصمیم

 .ری اسلامی ایران کمک کندشناختی، به تقویت امنیت فرهنگی و سازمانی ارتش جمهو

ترین راهبردهای ارتقای سرمایه اجتماعی، افزایش  ای در جامعه یکی از مهمدر مجموع، توسعه سواد رسانه 

ای افراد جامعه بالاتر باشد، توان امنیت فرهنگی و تقویت قدرت نرم کشور است. هرچه سطح سواد رسانه

های  آنان در تشخیص واقعیت از تحریف، مقابله با تهدیدهای نوپدید فرهنگی و مشارکت آگاهانه در عرصه

اجتماعی، فرهنگی و ملی افزایش خواهد یافت. این موضوع برای کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران، 

ساز ارتقای آمادگی شناختی و  عنوان حافظان امنیت و استقلال کشور، اهمیتی دوچندان دارد و زمینه به

 .مصونیت آنان در برابر تهدیدهای نوین خواهد بود

 تحلیل زمینههاى فرهنگی، اجتماعی، اقتصادى و سیاسی محیط رسانه

طور ای در عصر ارتباطات، صرفاً بستری برای انتقال اطلاعات نیست، بلکه فضایی است که بهمحیط رسانه 

ویژه های سنتی و بهگذارد. رسانهزمان بر فرهنگ، روابط اجتماعی، اقتصاد و سیاست جوامع تأثیر میهم

دهی به های اجتماعی، با سرعت و گستره نفوذ بالای خود، نقش مهمی در شکلهای نوین و شبکهرسانه

ای رو، تحلیل محیط رسانه کنند. از اینها، هنجارها و رفتارهای فردی و جمعی ایفا میها، ارزشنگرش

های فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و سیاسی است تا بتوان آثار و پیامدهای جانبه زمینه مستلزم بررسی همه 



 1405، تابستان 2سال بیست و ششم، شمارۀ مدیریت نظامی،  ۀفصلنام /  69

69 

 

را به نقش سواد آن  تبیین  هدف  با  این تحلیل  نیز  پژوهش حاضر  شناخت و مدیریت کرد. در  درستی 

 .شودای در افزایش آمادگی کارکنان برای مقابله با تهدیدهای نوپدید فرهنگی ارا ه میرسانه

رسانهبعد فرهنگیاز   مهم،  محسوب میها  بازتولید فرهنگ  انتقال و  ابزار  آنترین  و  شوند.  تولید  با  ها 

های بومی و دینی و گسترش توانند موجب تقویت هویت فرهنگی، انتقال ارزش ها، میانتشار گسترده پیام

های بیگانه، تهییر ای، زمینه نفوذ فرهنگفرهنگ ملی شوند؛ اما در مقابل، در صورت فقدان سواد رسانه 

های فرهنگی و کاهش  سازی ناهنجاریسبک زندگی، تضعیف هویت ملی، تهییر الگوهای مصرف، عادی

کند تا  ای به افراد کمک میرو، سواد رسانهکنند. ازاینهای اجتماعی را نیز فراهم میپایبندی به ارزش

رسانهپیام به های  را  وای  کرده  تحلیل  نقادانه  ارزش  صورت  القایی  میان  محتوای  و  فرهنگی  اصیل  های 

 .ها تمایز قا ل شوندرسانه

دهی افکار عمومی، تعاملات اجتماعی، سرمایه اجتماعی  ها نقش مؤثری در شکل ، رسانهبعد اجتماعیاز 

های اجتماعی امکان ارتباط سریع، تبادل اطلاعات و مشارکت اجتماعی را و اعتماد عمومی دارند. شبکه

سازی جامعه و کاهش اعتماد  زمان انتشار شایعات، اخبار جعلی، جنگ روانی، قطبیاند؛ اما همافزایش داده

ای موجب افزایش  هاست. ارتقای سواد رسانه عمومی نیز از پیامدهای منفی استفاده ناآگاهانه از این رسانه

های ناشی  پذیری اجتماعی و کاهش آسیبقدرت تشخیص اخبار معتبر، تقویت تفکر انتقادی، مسئولیت 

 .شوداز اطلاعات نادرست می

اند. تبلیهات هدفمند، تجارت ها به یکی از ارکان اصلی اقتصاد دیجیتال تبدیل شده، رسانهبعد اقتصادیاز  

ها هستند.  ترین کارکردهای اقتصادی رسانهالکترونیک، بازاریابی دیجیتال و اقتصاد مبتنی بر داده از مهم

های اینترنتی، سوءاستفاده از اطلاعات شخصی، تبلیهات فریبنده و  در عین حال، گسترش کلاهبرداری

شود. برخورداری از سواد ای محسوب میگرایی افراطی از جمله تهدیدهای اقتصادی فضای رسانهمصرف

های های اقناع، تبلیهات و عملیات روانی اقتصادی، تصمیمشود کاربران با شناخت شیوه ای سبب میرسانه

 .ری کنندهای مالی و اقتصادی جلوگیتری اتخاذ کرده و از آسیبآگاهانه

رسانهبعد سیاسیاز   مهم،  از  یکی  شکلها  ابزارهای  و  ترین  سیاسی  مشارکت  عمومی،  افکار  به  دهی 

رسانی سریع، افزایش مشارکت های نوین امکان اطلاعروند. رسانههای سیاسی به شمار میمشروعیت نظام

کرده فراهم  را  شفافیت  ارتقای  و  نادرست،  شهروندان  اطلاعات  انتشار  زمینه  مزایا،  این  کنار  در  اما  اند؛ 

ثباتی سیاسی  ای، تأثیرگذاری بر افکار عمومی و ایجاد بیعملیات شناختی، جنگ شناختی، مداخله رسانه
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ای با تقویت قدرت تحلیل و ارزیابی منابع خبری،  نیز افزایش یافته است. در چنین شرایطی، سواد رسانه

 .دهدای را در افراد افزایش میتوانایی تشخیص تبلیهات سیاسی و مقابله با عملیات رسانه

از فرصت ای امروزی مجموعهدر مجموع، محیط رسانه ابعاد فرهنگی، اجتماعی،  ای  ها و تهدیدها را در 

های ناشی از آن، ها و کاهش آسیبگیری صحیح از این فرصتاقتصادی و سیاسی ایجاد کرده است. بهره

هاست. کارکنانی که از ویژه در میان کارکنان سازمانای در جامعه و بهمستلزم ارتقای سطح سواد رسانه 

ای، تشخیص تهدیدهای های رسانهای بالاتری برخوردار باشند، توانایی بیشتری در تحلیل پیامسواد رسانه

رو،  نوپدید فرهنگی، مقابله با عملیات شناختی و حفظ امنیت فرهنگی و سازمانی خواهند داشت. ازاین

رسانه  از مهمتواند بهای میتقویت سواد  برابر عنوان یکی  کارکنان در  افزایش آمادگی  راهبردهای  ترین 

 .تهدیدهای نوپدید فرهنگی مورد توجه قرار گیرد

 نوع و روش پژوهش 

می آن  نتایج  زیرا  است؛  کاربردی  هدف،  نظر  از  حاضر  سیاستپژوهش  تدوین  در  برنامهتواند  های ها، 

ارتقای سواد رسانه افزایش آمادگی آنان برای مقابله با تهدیدهای آموزشی و راهبردهای  ای کارکنان و 

 .گیران قرار گیردنوپدید فرهنگی مورد استفاده مدیران و تصمیم

( است. در مرحله نخست، با استفاده از روش کمی–از نظر روش اجرا، این پژوهش از نوع آمیخته )کیفی

ای، تهدیدهای نوپدید فرهنگی و آمادگی کارکنان از طریق های سواد رسانهکیفی، مفاهیم، ابعاد و مؤلفه 

تبیین  و  استخراج  خبرگان  با  مصاحبه  نیاز،  صورت  در  و  پژوهش  پیشینه  علمی،  منابع  اسناد،  مطالعه 

 .ها و تدوین چارچوب مفهومی پژوهش استشود. هدف این مرحله، شناسایی شاخصمی

بهره با  دوم،  مرحله  قرار در  آزمون  مورد  آماری  جامعه  در  پژوهش  مفهومی  مدل  کمی،  روش  از  گیری 

های آماری مناسب،  ها از طریق پرسشنامه گردآوری شده و با استفاده از روش گیرد. در این مرحله، دادهمی

و   SPSSافزارهای  ها نیز از نرموتحلیل دادهشود. برای تجزیه روابط میان متهیرهای پژوهش تحلیل می

SmartPLS (  یاAMOS مدل از  استفاده  صورت  کوواریانس(  در  بر  مبتنی  ساختاری  معادلات  یابی 

 .استفاده خواهد شد

 Exploratory Sequential) از نظر راهبرد پژوهش، این تحقیق از طرح آمیخته اکتشافی متوالی

Design) شوند و سپس بر های کیفی گردآوری و تحلیل میگیرد؛ به این صورت که ابتدا دادهبهره می

یافته و  اساس  پژوهش  تکمیل شده و در مرحله کمی، مدل  یا  پژوهش تدوین  ابزار  های مرحله کیفی، 
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ای و نقش  تری از ابعاد سواد رسانه گیرند. این رویکرد امکان ارا ه درک عمیق ها مورد آزمون قرار میفرضیه 

 .سازدآن در افزایش آمادگی کارکنان برای مقابله با تهدیدهای نوپدید فرهنگی را فراهم می

 Smart Plsتحلیل 
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 تحلیل ایموس 
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 تحیل مکس کیودا 
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ای، تهدیدهای نوپدید فرهنگی  با توجه به ماهیت مسئله پژوهش و ضرورت شناسایی ابعاد سواد رسانه

– و میزان آمادگی کارکنان برای مواجهه با این تهدیدها، در این تحقیق از روش پژوهش آمیخته )کیفی

( استفاده شده است. در بخش کیفی، از طریق مطالعه اسناد، بررسی ادبیات موضوع و مصاحبه با  کمی

مؤلفه شاخصخبرگان،  نرمها،  از  استفاده  با  و  شناسایی  پژوهش  اصلی  ابعاد  و   MAXQDAافزار  ها 

طبقه  ابزار  کدگذاری،  طراحی  و  مفهومی  مدل  تدوین  مبنای  مرحله  این  نتایج  شدند.  تحلیل  و  بندی 

 .ها قرار گرفتگردآوری داده

داده کمی،  بخش  بهرهدر  با  و  گردآوری  پژوهش  آماری  جامعه  در  پرسشنامه  از  حاصل  از های  گیری 

های آماری مناسب مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت تا روابط بین متهیرهای پژوهش، شامل سواد روش

های تحقیق آزمون شوند. استفاده  ای، تهدیدهای نوپدید فرهنگی و آمادگی کارکنان بررسی و فرضیه رسانه

یافته جامعیت  اعتبار و  افزایش  روش آمیخته، ضمن  را فراهم  از  کمی  تلفیق شواهد کیفی و  امکان  ها، 

ای در ارتقای آمادگی کارکنان برای مقابله با  تر از نقش سواد رسانه ساخته و موجب ارا ه تصویری دقیق

 .تهدیدهای نوپدید فرهنگی شده است

 یافته های پژوهش 

های این پژوهش بر اساس دو مرحله کیفی و کمی استخراج و تحلیل شده است. در مرحله کیفی،  یافته

ها با  ای، فرهنگ و امنیت و تحلیل دادهساختاریافته با خبرگان حوزه سواد رسانه از طریق مصاحبه نیمه 

ها و مضامین اصلی شناسایی شدند. نتایج این مرحله نشان داد ، مفاهیم، مقوله MAXQDAافزار  نرم

های ای از چهار بعد اصلی شامل دسترسی آگاهانه به رسانه، تحلیل و ارزیابی انتقادی پیامکه سواد رسانه 

ای، تولید و بازنشر مسئولانه محتوا و مدیریت مصرف رسانه تشکیل شده است. همچنین تهدیدهای رسانه

پراکنی، تحریف واقعیت،  ت روانی، شایعهنوپدید فرهنگی در قالب مضامینی مانند جنگ شناختی، عملیا

 .بندی شدندای طبقهتضعیف هویت ملی و دینی، نفوذ فرهنگی و وابستگی رسانه

داده کمی،  مرحله  با  در  و  توزیع  )ع(  علی  امام  افسری  دانشگاه  کارکنان  بین  پرسشنامه  از  حاصل  های 

گیری نشان داد که مورد تحلیل قرار گرفت. نتایج آزمون مدل اندازه SmartPLSافزار  استفاده از نرم

های بار  های پژوهش از روایی همگرا، روایی واگرا و پایایی مطلوب برخوردار هستند و شاخصتمامی سازه

 .در سطح قابل قبول قرار دارند (AVE) شدهعاملی، پایایی ترکیبی و میانگین واریانس استخراج 

ای تأثیر مثبت و معناداری بر آمادگی کارکنان در مقابله نتایج مدل ساختاری نیز نشان داد که سواد رسانه

اند بخش قابل توجهی  ای توانسته همچنین ابعاد مختلف سواد رسانه .با تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد

ای، توانایی تحلیل انتقادی از تهییرات متهیر آمادگی کارکنان را تبیین کنند. از میان ابعاد سواد رسانه 
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 اند ای و ارزیابی صحت اطلاعات بیشترین نقش را در افزایش آمادگی کارکنان ایفا کردههای رسانهپیام

 ات نتیجه گیری و پیشنهاد

 های مرتبط با هدف اول آمده از تحلیل دادهدستنتایج به

ای کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران های ارتقای سواد رسانههدف اول پژوهش، شناسایی مؤلفه

در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی بود. با توجه به ماهیت آمیخته پژوهش، این هدف در دو مرحله 

 .کیفی و کمی مورد بررسی قرار گرفت

ساختاریافته با خبرگان، همراه با بررسی اسناد،  های نیمههای حاصل از مصاحبهدر مرحله کیفی، داده

و روش تحلیل مضمون تجزیه  MAXQDAافزار  منابع علمی و مبانی نظری پژوهش، با استفاده از نرم

مضمون پایه استخراج  1٥و تحلیل شد. در این مرحله، پس از کدگذاری باز، محوری و انتخابی، تعداد  

های های اقناع و رمزگذاری پیام، تشخیص پیاماند از: شناخت تکنیکها عبارتترین آنگردید که مهم

های ای، تحلیل سبکاخلاقی و غیراخلاقی، شناسایی محتوای مخرب، آشنایی با واژگان و نمادهای رسانه

ها،  بندی پیامای، طبقههای رسانهتیکهای تولید و انتشار اخبار، آموزش تاکتولید محتوا، شناخت شیوه

رسانه تشخیص  خبری،  منابع  اعتبار  رسانهارزیابی  از  استفاده  محدودسازی  و  مدیریت  معتبر،  های های 

ها  ها، گزینش آگاهانه پیامنامناسب، تقویت آثار مثبت اخلاقی رسانه، شناخت تأثیر رسانه بر باورها و ارزش

شده،  در مرحله کمی، بر اساس مضامین استخراج  .های فردیو انتخاب رسانه متناسب با نیازها و ارزش 

ها نشان داد که به طور پرسشنامه پژوهش تدوین و در اختیار نمونه آماری قرار گرفت. نتایج تحلیل داده

 درصد از ۹٣/٦٣میانگین 

اند. این یافته بیانگر آن است که  شده موافق یا کاملاً موافق بودههای شناساییدهندگان با مؤلفهپاسخ

توانایی آنان برای شناسایی، تحلیل و مقابله با  ارتقای سواد رسانه افزایش  ای کارکنان نقش مؤثری در 

 .تهدیدهای نوپدید فرهنگی دارد

ای برخوردارند، توانایی بیشتری همچنین نتایج نشان داد کارکنانی که از سطح بالاتری از سواد رسانه

ای، تشخیص اخبار نادرست،  های رسانهدر دسترسی آگاهانه به اطلاعات، تحلیل و ارزیابی انتقادی پیام

ای دارند. این افراد در برابر عملیات روانی، تبلیهات انتخاب منابع معتبر و تفسیر صحیح محتوای رسانه 

 .ای مخرب نیز از مقاومت بیشتری برخوردار هستندهای رسانههدفمند، جنگ شناختی و جریان

شاخص  اولویتبررسی  پیامهای  پنهان  معانی  درک  توانایی  که  داد  نشان  نیز  شناخت  بندی  ها، 

ای ای بالاترین اولویت را در ارتقای سواد رسانه های رسانههای اقناع و تحلیل واژگان، نمادها و سبکتکنیک 
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های دهد که افزایش قدرت تحلیل انتقادی پیامکارکنان به خود اختصاص داده است. این یافته نشان می

ارتقای سواد رسانهای، مهمرسانه عامل در  پذیری کارکنان در برابر تهدیدهای ای و کاهش آسیبترین 

 .شودنوپدید فرهنگی محسوب می

 های مرتبط با هدف دوم پژوهش نتایج حاصل از تحلیل داده

نظران و بررسی های صاحبهای حاصل از مصاحبه با خبرگان، دیدگاهدر بخش کیفی پژوهش، داده

ای کارکنان ارتش جمهوری اسناد، منابع و مبانی نظری مرتبط با ارتقای توان تجزیه و تحلیل سواد رسانه

گیری از روش تحلیل مضمون و بر اساس اسلامی ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید فرهنگی، با بهره

مضمون   ٢٤معیارهای تباین، همگرایی و تقاطع مورد تحلیل قرار گرفت. نتایج این مرحله به استخراج  

های نوین تولید محتوا، استفاده  گیری از تکنیکها عبارت بودند از: بهرهترین آن پایه منجر شد که مهم

رسانه ظرفیت  از  دوره هدفمند  برگزاری  موجود،  تخصصی های  سواد   های  مباحث  گنجاندن  آموزشی،  و 

های های آموزشی ویژه کارکنان و خانوادههای آموزشی طولی و عرضی، برگزاری دورهای در دوره رسانه

دیده و متخصص، شناسایی نیازهای کارگیری نیروهای آموزش های لازم، بهسازی زیرساختآنان، فراهم

ها، توجه به مخاطبان، ایجاد تهییرات بنیادین در نظام آموزشی، نوآوری در فضای مجازی، مدیریت هزینه

رسانه اعتبار  ارتقای  فرهنگی،  ارزشتهدیدهای  تقویت  مخاطبان،  اعتماد  افزایش  رسمی،  و  های  ها 

ها، تحلیل تأثیرات فضای مجازی بر سبک هنجارهای فرهنگی، شناخت آثار بلندمدت و غیرمستقیم رسانه

های اجتماعی و شناسایی پیامدهای فرهنگی، اجتماعی و سیاسی  بکه زندگی، پیشگیری از وابستگی به ش

 .فضای مجازی

گویه طراحی و در قالب پرسشنامه در اختیار   ٢٤شده،  در مرحله کمی، بر اساس مضامین استخراج 

درصد از  ٦٦/٣۹ها نشان داد که به طور متوسط  های حاصل از تحلیل داده جامعه آماری قرار گرفت. یافته

انتخاب کردهدهندگان گزینهپاسخ اثربخشی مؤلفه های »موافق« و »کاملاً موافق« را  های اند که بیانگر 

ای کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران در شده در ارتقای توان تجزیه و تحلیل سواد رسانه شناسایی

 .برابر تهدیدهای نوپدید فرهنگی است

ترین عوامل اثرگذار  ویژه فضای مجازی، امروزه یکی از مهمها و بهدهد که رسانهنتایج پژوهش نشان می

شوند. حجم گسترده  ها و الگوهای رفتاری افراد جامعه محسوب میها، ارزش گیری فرهنگ، نگرشبر شکل

ای را  های ارتباطی، ضرورت برخورداری از سواد رسانه ای و گسترش فناوریاطلاعات، تنوع محتوای رسانه

رسانه سطح سواد  اندازه  است. هر  آشکار ساخته  از گذشته  آنان در  بیش  توانایی  یابد،  افزایش  افراد  ای 

ای نیز ارتقا یافته و زمینه مشارکت مؤثرتر آنان در های رسانهبرداری آگاهانه از پیامتحلیل، ارزیابی و بهره
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 .های اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و حتی سیاسی فراهم خواهد شدعرصه 

ای، افراد را در معرض  های رسانهای و ناتوانی در تحلیل انتقادی پیامدر مقابل، ضعف در سواد رسانه

های های فکری و عاطفی، کلاهبرداریهایی نظیر تأثیرپذیری از تبلیهات هدفمند، گسترش شکافآسیب 

مهارت کاهش  خصوصی،  حریم  تضعیف  مجازی،  فضای  به  اعتیاد  شکلاینترنتی،  و  ارتباطی  گیری های 

ای کارکنان نیروهای رو، ارتقای توان تحلیل رسانه دهد. ازاینهای ناسازگار با فرهنگ بومی قرار میارزش 

آوری شناختی  مسلح، علاوه بر افزایش آگاهی فردی، نقش مهمی در تقویت امنیت فرهنگی و ارتقای تاب

 .کندسازمان ایفا می

ای های تخصصی سواد رسانهبندی نیز نشان داد که گویه »برگزاری دورههای اولویتبررسی شاخص

با هدف آشنایی با فنون تولید و تحلیل پیامبرای کارکنان و خانواده ای« کمترین های رسانههای آنان 

از دیدگاه جامعه آماری، مهم توان  ضریب پراکندگی را به خود اختصاص داده و  ارتقای  ترین عامل در 

ایران در مواجهه با تهدیدهای نوپدید  تجزیه و تحلیل سواد رسانه  ای کارکنان ارتش جمهوری اسلامی 

می محسوب  آموزش فرهنگی  توسعه  که  است  آن  بیانگر  یافته  این  و  شود.  مستمر  تخصصی،  های 

میخانواده تعیینمحور  نقش  تصمیمکنندهتواند  تحلیل،  قدرت  افزایش  در  مصونیت   گیریای  و  آگاهانه 

 .ای و جنگ شناختی ایفا کندشناختی کارکنان در برابر عملیات رسانه

 های مرتبط با هدف سوم پژوهشنتایج حاصل از تحلیل داده .٣-1-٥

های حاصل از مصاحبه با خبرگان، اسناد و منابع علمی مرتبط با ارتقای در بخش کیفی پژوهش، داده

ای کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران، با استفاده از روش تحلیل مضمون توان ارزیابی سواد رسانه

مضمون پایه   11مورد بررسی قرار گرفت. در این مرحله، بر اساس معیارهای تباین، همگرایی و تقاطع،  

الگوهای مصرف  ها شامل درک مفاهیم رسانه، شناخت عناصر رسانهترین آناستخراج شد که مهم ای، 

انتقادی،  ها، شناخت عوامل مؤثر بر زیباییشناسی رسانهرسانه، درک زیبایی شناسی پیام، تقویت تفکر 

های بصری و توانایی تحلیل و تفسیر ای، افزایش مهارتارتقای سواد بصری و تصویری، توسعه دانش رسانه

 .ای بودهای رسانهپیام

های  گویه طراحی و میان نمونه آماری توزیع شد. یافته  11در مرحله کمی نیز بر مبنای این مضامین،  

ها در ارتقای دهندگان با مؤثر بودن این مؤلفهدرصد از پاسخ ٥٦/٦آماری نشان داد که به طور متوسط  

رسانه  سواد  ارزیابی  بودهتوان  موافق  کاملاً  یا  موافق  کارکنان  نشان ای  نتیجه  این  مؤثر اند.  نقش  دهنده 

ای و ارتقای توان شناختی  های رسانهشده در افزایش قدرت ارزیابی انتقادی پیامهای شناساییشاخص

 .کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران است
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های نوین، محیطی پیچیده و  ویژه گسترش اینترنت و رسانهتحولات فناوری اطلاعات و ارتباطات، به

حجم   با  چنین فضایی، مخاطبان  است. در  ایجاد کرده  اطلاعات  انتشار و دریافت  تولید،  برای  چندلایه 

های ای مواجه هستند که بدون برخورداری از مهارتهای چندرسانهها، تصاویر و پیامای از دادهگسترده

رو، توسعه ها دشوار خواهد بود. ازاینارزیابی و تحلیل، امکان تشخیص اعتبار، صحت و اهداف پنهان آن

ها، یکی از الزامات اساسی ارتقای امنیت شناختی و  ای و تقویت مهارت ارزیابی انتقادی پیامسواد رسانه 

 .شودهای نظامی محسوب میفرهنگی در سازمان

ها و توانایی  شناسی رسانههای پژوهش همچنین نشان داد که شاخص »تقویت شناخت زیبایییافته

انتقال پیام« دارای کمترین ضریب پراکندگی و بالاترین انتخاب آگاهانه عناصر و تکنیک های مؤثر در 

شناختی  دهندگان بوده است. این نتیجه بیانگر آن است که ارتقای دانش زیباییاولویت از دیدگاه پاسخ

پیام تحلیل  قدرت  افزایش  موجب  شیوهرسانه،  درک  تکنیک ها،  تشخیص  و  اقناع  اثرگذاری های  های 

ای شده و نقش بسزایی در افزایش مصونیت کارکنان در برابر تهدیدهای نوپدید فرهنگی و جنگ رسانه

 .کندشناختی ایفا می

 های مرتبط با هدف چهارم پژوهش آمده از تحلیل دادهدستنتایج به .٤-1-٥

های حاصل از مصاحبه با خبرگان، اسناد و منابع علمی مرتبط با ارتقای توان در مرحله کیفی، داده

ای کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران مبتنی بر  تولید و مشارکت مسئولانه در تولید محتوای رسانه 

تهدیدهای نوپدید فرهنگی، با استفاده از روش تحلیل مضمون و بر اساس معیارهای تباین، همگرایی و  

استخراج   به  این مرحله  نتایج  پایه منجر شد که   1٣تقاطع مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت.  مضمون 

ای در فضای مجازی،  ها شامل: تولید محتوای صحیح و مستند، رعایت اصول اخلاق حرفهترین آنمهم

قوانین و مقررات فضای سایبری،    پذیری در انتشار اطلاعات، تقویت هویت ملی و دینی، آشنایی بامسئولیت 

های ارتباطی،  های نوین تولید محتوا، ارتقای مهارتگیری از فناوریمقابله با شایعات و اخبار جعلی، بهره

از رسانه های رسمی و معتبر، توسعه فرهنگ حفظ امنیت اطلاعات، مدیریت هویت دیجیتال، استفاده 

 .تولید محتوای بومی و افزایش مشارکت آگاهانه در فضای مجازی بود 

استخراج  مضامین  اساس  بر  آماری قرار   1٣شده،  در مرحله کمی،  اختیار نمونه  گویه طراحی و در 

های »موافق« دهندگان گزینهدرصد از پاسخ ۷٢/٤ها نشان داد که به طور متوسط  گرفت. نتایج تحلیل داده

شده در ارتقای توان تولید و  های شناساییاند که بیانگر اثربخشی مؤلفه و »کاملاً موافق« را انتخاب کرده

 .ای کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران استمشارکت مسئولانه در فضای رسانه

های نوین،  دهد که در شرایط پیچیده جنگ شناختی و گسترش رسانه های پژوهش نشان مییافته
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ای کافی نیست؛ بلکه کارکنان باید توانایی  های رسانهصرف برخورداری از مهارت تحلیل و ارزیابی پیام

ای را نیز کسب کنند. تولید محتوای صحیح، مستند و  های رسانهتولید، بازنشر و مدیریت مسئولانه پیام

های ملی، ضمن افزایش قدرت اقناع و تأثیرگذاری، از انتشار اخبار نادرست، شایعات و  مبتنی بر ارزش 

 .سازدعملیات روانی دشمن جلوگیری کرده و زمینه ارتقای امنیت فرهنگی و شناختی سازمان را فراهم می

تولید و انتشار محتوای صحیح، مستند و »ها نشان داد که گویه  بندی شاخصهمچنین نتایج اولویت 

کمترین ضریب پراکندگی را به خود اختصاص  «های ملی و سازمانی در فضای مجازیمبتنی بر ارزش

ای کارکنان ارتش  ترین عامل در ارتقای توان تولید محتوای رسانهداده و از دیدگاه جامعه آماری، مهم

های تولید محتوای شود. این یافته بیانگر آن است که تقویت مهارت جمهوری اسلامی ایران محسوب می

رسانهحرفه  اخلاق  اصول  رعایت  با  همراه  میای،  امنیتی،  الزامات  و  افزایش  ای  در  مؤثری  نقش  تواند 

 .د فرهنگی ایفا کندآوری شناختی، ارتقای سرمایه اجتماعی و مقابله با تهدیدهای نوپدی تاب

تر  های ارتباطی و پیچیدهدهد که در عصر تحول دیجیتال، گسترش فناورینتایج این پژوهش نشان می

ای دیگر یک مهارت اختیاری یا مکمل نیست، بلکه به عنوان یکی از شدن محیط اطلاعاتی، سواد رسانه

سازمانمؤلفه  و  افراد  فرهنگی  و  شناختی  توانمندسازی  اساسی  میهای  شناخته  همانها  که شود.  گونه 

ای نیز آید، سواد رسانه شرط مشارکت مؤثر در حیات اجتماعی به شمار میسواد خواندن و نوشتن پیش

ای و سایبری است. افراد در زندگی روزمره به طور لازمه حضور آگاهانه، مسئولانه و ایمن در فضای رسانه

ای یداری، شنیداری، نوشتاری و چندرسانه های دای در قالبهای رسانهای از پیاممستمر با حجم گسترده

ها  ای، توانایی تحلیل، ارزیابی و انتخاب آگاهانه این پیاممواجه هستند و بدون برخورداری از سواد رسانه 

ازاین داشت.  نخواهند  رسانهرا  سواد  توسعه  تعیینرو،  نقش  تشخیص،  کنندهای  قدرت  افزایش  در  ای 

پذیری در برابر عملیات روانی، جنگ شناختی و  گیری منطقی، مصونیت شناختی و کاهش آسیبتصمیم

 .کندتهدیدهای نوپدید فرهنگی ایفا می

ای کارکنان ارتش جمهوری اسلامی ایران های پژوهش حاضر نشان داد که ارتقای سواد رسانه یافته

ارزیابی و تولید محتوای رسانه مستلزم توجه هم ابعاد شناختی، تحلیلی،  ای است. نتایج بخش  زمان به 

های تخصصی، تقویت تفکر انتقادی،  کیفی و کمی تحقیق بیانگر آن است که آموزش مستمر، طراحی دوره

ارزیابی پیامارتقای سواد بصری، توسعه مهارت رسانههای تحلیل و  های صحیح ای و آموزش شیوه های 

مهم از  محتوا،  انتشار  و  نوپدید  تولید  تهدیدهای  با  مواجهه  در  کارکنان  توانمندی  افزایش  عوامل  ترین 

های رسمی، تقویت ز ظرفیت رسانهگیری اها نشان داد که بهرهشوند. همچنین یافتهفرهنگی محسوب می

زیرساخت توسعه  کارکنان،  خانواده  آموزش  دینی،  و  ملی  نیروهای هویت  از  استفاده  و  آموزشی  های 

 .کندآوری شناختی و فرهنگی سازمان ایفا میمتخصص، نقش مؤثری در افزایش تاب
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گیری ساز شکلتواند زمینهای میبررسی نتایج تحقیق همچنین نشان داد که ضعف در سواد رسانه

شبکهآسیب  وابستگی به  هدفمند،  تبلیهات  از  تأثیرپذیری  گسترش شایعات،  اجتماعی،  هایی نظیر  های 

خصوصی، کلاهبرداری حریم  کاهش  تضعیف هویت فرهنگی، نقض  ارزشی و  های سایبری، تهییر نظام 

ای موجب افزایش قدرت تشخیص اخبار صحیح قدرت تحلیل انتقادی شود. در مقابل، ارتقای سواد رسانه

ای، انتخاب آگاهانه منابع اطلاعاتی، مدیریت مصرف رسانه های رسانهاز نادرست، تحلیل اهداف پنهان پیام

 .گیری مسئولانه از فضای مجازی خواهد شدو بهره

ای کارکنان ارتش جمهوری دهد که ارتقای سواد رسانهبر این اساس، تحقق اهداف پژوهش نشان می

شود، بلکه یکی از الزامات اساسی حفظ تنها موجب افزایش آگاهی فردی و سازمانی میاسلامی ایران، نه

شود.  امنیت فرهنگی، امنیت شناختی و تقویت قدرت نرم سازمان در برابر تهدیدهای نوپدید محسوب می

ای را به عنوان گذاران و مدیران حوزه آموزش در نیروهای مسلح، سواد رسانهرو، لازم است سیاستازاین 

های آموزشی  های تخصصی و عمومی مورد توجه قرار دهند و با طراحی برنامهیکی از ارکان اصلی آموزش

به  بهرهمستمر،  آموزشی،  محتوای  فناوریروزرسانی  از  خانواده  هایگیری  آموزش  توسعه  و  نوین،  ها 

ها، زمینه ارتقای سرمایه انسانی و افزایش آمادگی شناختی  سازی فرهنگ استفاده آگاهانه از رسانه نهادینه

 .کارکنان را فراهم سازند

ها و مراکز آموزش وپرورش تا دانشگاهدر سطح کلان نیز ضروری است نظام آموزشی کشور، از آموزش 

های درسی در نظر گیرد. گنجاندن ناپذیر از برنامهای را به عنوان بخشی جداییعالی، آموزش سواد رسانه

های تفکر های درسی، طراحی واحدهای آموزشی تخصصی، آموزش مهارتای در کتابمفاهیم سواد رسانه

تواند زمینه ارتقای  ای و تربیت نیروی انسانی متخصص در این حوزه، میهای رسانهانتقادی و تحلیل پیام

 .آوری ملی در برابر تهدیدهای فرهنگی و شناختی را فراهم آوردای جامعه و افزایش تابفرهنگ رسانه

می نشان  پژوهش  این  نتایج  مجموع،  سرمایهدر  که  رسانه دهد  سواد  آموزش  حوزه  در  ای، گذاری 

گذاری بر امنیت فرهنگی، امنیت شناختی و اقتدار نرم جمهوری اسلامی ایران است. هرچه سطح سرمایه

ای کارکنان و آحاد جامعه ارتقا یابد، توانایی آنان در مدیریت جریان اطلاعات، مقابله با عملیات سواد رسانه 

ای نیز افزایش خواهد یافت شناختی دشمن، حفظ هویت فرهنگی و مشارکت مسئولانه در فضای رسانه

 .و این امر، بستر مناسبی برای تحقق اهداف کلان فرهنگی، اجتماعی و امنیتی کشور فراهم خواهد ساخت

 پیشنهادهای پژوهش  .٢-٥

 پیشنهادهای اجرایی .1-٢-٥

ای در ارتقای امنیت شناختی کارکنان  کننده سواد رسانههای پژوهش و نقش تعیینبا توجه به یافته
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 :شودارتش جمهوری اسلامی ایران در برابر تهدیدهای نوپدید فرهنگی، پیشنهادهای اجرایی زیر ارا ه می

المللی طراحی و  گیری از الگوهای موفق داخلی و بینای با بهرههای آموزش سواد رسانهبرنامه .1

ویژگی محتوا،  تدوین  در  اما  شود،  کارکنان  اجرا  رفتاری  و  سازمانی  اعتقادی،  فرهنگی،  های 

 .عنوان مبنای اصلی مورد توجه قرار گیردنیروهای مسلح و مقتضیات بومی کشور به 

های بدو  های آموزشی سازمانی، دورهمند در برنامهصورت نظامای بهآموزش مفاهیم سواد رسانه .2

خدمت و دورهخدمت، آموزش حین  با  های  های تخصصی کارکنان گنجانده شود و متناسب 

 .سطوح مختلف مدیریتی و تخصصی، محتوای آموزشی اختصاصی تدوین گردد

ها، مراکز آموزش عالی و مراکز  با همکاری نهادهای آموزشی و پژوهشی کشور، از جمله دانشگاه .3

های آموزشی،  ای تولید و در قالب کتابتخصصی رسانه، محتوای علمی و کاربردی سواد رسانه 

 .های مهارتی در اختیار کارکنان قرار گیردهای الکترونیکی و دورهبسته 

های آموزش سواد افزاری و ارتباطی موردنیاز برای اجرای برنامهافزاری، نرم های سختزیرساخت  .4

 .روزرسانی شودصورت مستمر بهها و مراکز آموزشی ارتش فراهم و بهای در یگانرسانه

های آنان با هدف  ای برای کارکنان، فرماندهان و خانوادههای آموزشی تخصصی سواد رسانهدوره .5

مهارت ارتقای  آگاهی،  پیامافزایش  تحلیل  رسانههای  آسیبهای  کاهش  و  برابر ای  در  پذیری 

 .تهدیدهای شناختی برگزار شود

رسانه .6 به ای در دوره مباحث سواد  ارتش  عرضی کارکنان  از های آموزشی طولی و  عنوان یکی 

 .های فرهنگی، امنیتی و شناختی مورد توجه قرار گیردمحورهای اصلی آموزش 

شناسی، علوم  شناسی، جامعهای نظیر روان رشته در تولید محتوای آموزشی، از ظرفیت علوم میان .7

فناوری ارتباطات،  بهشناختی،  مصنوعی  هوش  و  نوین  پیامهای  اثربخشی  افزایش  های  منظور 

 .آموزشی استفاده شود

های بومی برای تولید و انتشار محتوای رسانبسترهای آموزشی مبتنی بر فضای مجازی و پیام .8

چندرسانه  موشن آموزشی  اینفوگرافیک،  شامل  فیلمای  و  گرافیک،  پادکست  آموزشی،  های 

صورت مستمر در دسترس کارکنان قرار  ای به محتوای تعاملی توسعه یابد تا آموزش سواد رسانه 

 .گیرد

های  منظور مدیریت مصرف رسانه، کاهش وابستگی به شبکههای فرهنگی و آموزشی بهبرنامه .9

رسانه خودکنترلی  افزایش  و  مجازی  فضای  از  صحیح  استفاده  فرهنگ  ارتقای  ای اجتماعی، 
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 .های آنان طراحی و اجرا شودکارکنان و خانواده

های آموزشی  ای کارکنان ایجاد شود تا اثربخشی برنامهنظام ارزیابی مستمر سطح سواد رسانه .10

های آموزشی اصلاح و  ها و برنامهای سنجیده شده و بر اساس نتایج آن، سیاستصورت دورهبه

 .روزرسانی شوندبه

 پیشنهادهای پژوهشی  .٢-٢-٥

 :شودهای زیر پیشنهاد میهای موجود، انجام پژوهشهای پژوهش و محدودیتبا توجه به یافته

ای کارکنان نیروهای مسلح با تأکید بر  طراحی و اعتبارسنجی الگوی بومی ارتقای سواد رسانه  .1

 .مقابله با جنگ شناختی و تهدیدهای نوپدید فرهنگی

ای و میزان تأثیر  های رسانهشناختی در تحلیل و ارزیابی پیامبررسی نقش رویکردهای زیبایی .2

 .ای مخاطبانآن بر ارتقای سواد رسانه 

شناختی نظیر جنسیت، سن، میزان تحصیلات، سابقه خدمت  مطالعه تأثیر متهیرهای جمعیت .3

 .ای کارکنان نیروهای مسلحو رده سازمانی بر سطح سواد رسانه

آوری فرهنگی و قدرت نرم سازمانی در  ای، امنیت شناختی، تاببررسی رابطه میان سواد رسانه .4

 .نیروهای مسلح جمهوری اسلامی ایران

های مبتنی بر هوش مصنوعی بر های اجتماعی و فناوریهای نوین، شبکه بررسی تأثیر رسانه  .5

 .های آنانسبک زندگی، نظام ارزشی و هویت فرهنگی کارکنان و خانواده

دوره .6 اثربخشی  رسانه ارزیابی  سواد  آموزش  و  های  انتقادی  تفکر  تحلیل،  قدرت  افزایش  بر  ای 

 .پذیری کارکنان در برابر عملیات روانی و جنگ شناختیکاهش آسیب

رسانه  .7 سواد  ارتقای  خانواده در  برای مطالعه نقش  الگوی آموزشی مناسب  ارا ه  ای کارکنان و 

 .ها در این حوزهافزایش مشارکت خانواده

ای در نیروهای مسلح  های آموزش سواد رسانهها و برنامهانجام مطالعات تطبیقی درباره سیاست .8

 .گیری از تجارب موفق متناسب با شرایط بومی جمهوری اسلامی ایرانسایر کشورها و بهره

رسانه .9 بودن مطالعات سواد  نوپدید  به  توجه  پیشنهاد  با  ایران،  اسلامی  جمهوری  ارتش  ای در 

نظران و مراکز علمی خارج از سازمان و  های آتی از ظرفیت اساتید، صاحبشود در پژوهشمی

پژوهش نتایج  بینهمچنین  و  داخلی  الگوهای های  ارا ه  و  نظری  ادبیات  توسعه  برای  المللی 

 .کاربردی استفاده شود
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 های پژوهش محدودیت .٣-٥

هایی مواجه بوده است که در تفسیر نتایج باید  پژوهش حاضر نیز همانند سایر تحقیقات با محدودیت

 :مورد توجه قرار گیرد

و   .1 امنیتی  ملاحظات  دلیل  به  مرتبط  مدارک  و  اطلاعات  اسناد،  برخی  به  محدود  دسترسی 

گیری از تمامی منابع مورد نیاز را محدود  بندی اطلاعات در نیروهای مسلح، امکان بهرهطبقه 

 .ساخت

های سازمانی، محدودیت زمانی و  انجام مصاحبه با خبرگان و مدیران ارشد به دلیل مسئولیت  .2

های کیفی را هایی همراه بود که فرآیند گردآوری دادهحساسیت موضوع پژوهش با دشواری 

 .تحت تأثیر قرار داد

به   .3 پژوهش  کمی  بخش  آماری  ارتش    ۹٣جامعه  زمینی  ترابری  و  آماد  حوزه  کارکنان  از  نفر 

ها و نیروهای مسلح،  رو، در تعمیم نتایج به سایر یگانجمهوری اسلامی ایران محدود بود؛ ازاین

 .رعایت احتیاط علمی ضروری است

ارتباطی، رسانهپویایی و تهییرات سریع فناوری .4 های نوین و تهدیدهای شناختی موجب های 

 .روزرسانی باشدهای زمانی مختلف نیازمند بازنگری و بهشود نتایج پژوهش در بازهمی

پاسخ .5 کامل  برخی  بیان  در  موضوع،  حساسیت  و  سازمانی  ملاحظات  دلیل  به  دهندگان، 

محدودیتدیدگاه با  خود  میهای  امر  این  که  بودند  مواجه  دادههایی  از  بخشی  بر  های  تواند 

 .شده تأثیر گذاشته باشدگردآوری 

 منابع

پذیری سیاسی دانشجویان دانشگاه  ای با جامعهپور، داوود. بررسی رابطه مصرف رسانه ابراهیم •

  .1٣۹۸، های ارتباطیفصلنامه پژوهش .آزاد اسلامی واحد تبریز

دانشگاه   .TOPSIS آواره، نازیلا. ارا ه مدل ارزیابی عملکرد واحدهای سازمانی با رویکردادب •

  .1٣۹۹فردوسی مشهد، 

ای و  احمدی، منیژه؛ عبدالملکی، سعید؛ خطیب زنجانی، نازیلا. بررسی رابطه بین سواد رسانه •

آموزان در دوران محور با پیشرفت تحصیلی دانشاطلاعاتی معلمان و نگرش آنها به آموزش وب 

  .1٤٠٢، 1٠، شماره 1، دوره شناسی اجتماعیهای روانپژوهش .کرونا

آزادی احمدآبادی، فتحعلی؛ خیامی، عبدالکریم. تعریف و واکاوی مفهوم سواد فضای مجازی و   •
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  .1٤٠٠، ٢۸، دوره دین و ارتباطات .ای با آننسبت سواد رسانه 

مطالعه موردی:  ) افخمی، محمد؛ بهار، مهری. پیوند دیالکتیکی فرهنگ سایبری و منافع عمومی •

  .1٤٠٢، شناسی فرهنگ و هنرجامعه .(NFT هایاستارتاپ اینتروسپکت و کلکسیون 

پژوهانه در پیشگیری امیری، نجات؛ نمامیان، پیمان. مقابله با جاسوسی سایبری؛ رویکردی آینده •

،  11، دوره  مطالعات حقوق بشر اسلامی .از جرایم تروریستی با نگاهی به اسناد حقوق بشری

  .1٤٠٣، ٤شماره 

نوری، نسترن. نقش تفکر انتقادی در  انصاری جعفری، محمدحسین؛ رسولی، محمدرضا؛ خواجه •

  .1٤٠٣،  ٣۷، شماره  1٠ای با تکیه بر منظومه شناختی مخاطب. دوره  بهبود کارکرد سواد رسانه

شناسی نورپردازی و تصویربرداری  اصهر؛ کبیری، فرانک. زیباییفر، علیاهرزاده، شهراد؛ فهیمی •

های دیداری فصلنامه علمی رسانه .های تلویزیونی دعای کمیل از دیدگاه نظریه گشتالتبرنامه
  .1٤٠٣،  1۸، شماره ٤۹، دوره و شنیداری

نصراالله • امین؛  مدیریت  آور،  راهبردی  الگوی  حسین.  توکلی،  ابراهیم؛  متقی،  محمدجواد؛  زاده، 

اجتماعی سرمایه  بر  تأکید  با  ایران  اسلامی  جمهوری  امنیتی  ا  سیاسی  فصلنامه   .تهدیدات 
  .1٤٠٣، ٤٦، شماره 1٢، دوره های حفاظتی امنیتی پژوهش

رسانه بنی • سواد  تأثیر  مهدی.  غلامپور،  سیدمحسن؛  )مطالعه  هاشمی،  فرهنگی  سرمایه  بر  ای 

،  ٤٦، شماره  1٤، دوره  ایفصلنامه مطالعات رسانه .موردی مؤسسات فرهنگی قرآنی اصفهان(

1٣۹۸.  

علی • بیانی،  سلطان؛  برنامه پرویز،  الگوی  طراحی  نقش  حسن.  صا می،  حسین؛  فکوری،  اصهر؛ 

رسانه  سواد  آموزش  مهارتدرسی  ارتقای  در  کارشناسیای  دوره  دانشجویان  ارتباطی   .های 

  .1٤٠٢، 11٥، شماره ٣٠، دوره های ارتباطیپژوهش

راد، علی؛ شعبانی، حسن. رویکرد نیروی زمینی  پورشاسب، عبدالعلی؛ حیدری، کیومرث؛ سعادت •

، مطالعات دفاعی استراتژیک .ارتش جمهوری اسلامی ایران در مقابله با تهدیدهای نوپدید نظامی

  .1٤٠٢، ۹٣، شماره ٢1دوره 

آسیب  • رضا.  شالی،  صفری  ساسان؛  ودیعه،  محمدرضا؛  اشکفتکی،  جریانتاجی  های  شناسی 

، شماره  ٢1، دوره  فصلنامه مطالعات ملی .فرهنگی نوپدید در ایران )مطالعه موردی عرفان حلقه(

٤ ،1٣۹۹.  
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ای و تحلیل  های آموزش سواد رسانهتاجی، حمیدرضا؛ دیبایی صابر، محسن. شناسایی مؤلفه •

  .1٣۹۹، های آموزشینوآوری  .جایگاه آن در اسناد بالادستی آموزش و پرورش

ترابی، یوسف؛ اسماعیلی، حسین؛ بهرامی، سیاوش. رسانه ملی و مدیریت مقابله با تهدیدهای   •

  .1٣۹۹، فصلنامه مطالعات امنیت اجتماعی .فرهنگی و اجتماعی

سایبری  • تهدیدات  پایش  مفهومی  الگوی  طراحی  علی،  اسماعیل؛  نمامیان،  کامیار؛  ثقفی، 

 .1٣۹٠جمهوری اسلامی ایران، 

 


